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Пресс-релиз

Управление  конверсией и эффективностью продаж в интернет-маркетинге

10 октября Компания BulgarPromo cовместно с  агентством Дар Линк Идея продолжает проводить серию обучающих семинаров по использованию инструментов интернет-маркетинга, которые позволяют серьезно повышать конкурентоспособность в условиях  кризиса.

О чем пойдет  речь на втором семинаре?

Кризис породил волну обновления сайтов компаний. Целью таких обновлений является повышение эффективности работы сайтов. Однако  обновление обновлению рознь. Можно поменять дизайн, верстку и внешний вид, но  улучшение конверсии не  произойдет. 

90 % владельцев сайтов не знают, что им ожидать от интернет-маркетинга.   Порой они не знают частоту запросов рынка, какая доля посетителей заходит к ним на сайт, сколько  у них посетителей на сайте, что нужно сделать, чтобы посетитель сделал запрос на услугу или товар, и как должны работать менеджеры, чтобы запрос превратился в сделку.  Именно об этом и пойдет речь  на семинаре.

На этот раз мы начнем рассматривать ключевую составляющую интернет-маркетинга – конверсию сайта, то есть превращение сайтом посетителей в сделки.  Семинар, посвященный конверсии, - один из серии последующих семинаров,  которые мы намерены провести для того, чтобы наши существующие и потенциальные клиенты начали понимать, как это работает и поняв стали, совместно с нами, более искусными знатоками интернет-маркетинга и повысили свою конкурентоспособность.   

 В этой серии семинаров мы научим понимать, как и из чего складывается конверсия, как её измерять и увеличивать, как добиваться эффективной работы сайта и менеджеров.

Мы дадим советы о том, как увеличить конверсию, что поменять на сайте, с чего начать, чтобы конверсия начала расти.

На практической части семинара мы постараемся научить Вас, как проводить анализ продающих свойств сайта, и как управлять поведением менеджеров для того, чтобы количество сделок росло.

Кто приглашается на семинар?

Семинары предназначены для руководителей компаний, коммерческих директоров, руководителей отделов продаж, ориентированных на повышение эффективности работы компаний с помощью системного использования всей гаммы инструментов интернет-маркетинга. 

Какие инструменты мы будем изучать на семинаре?

Мы познакомимся с аналитическими способами оценки эффективности конверсии сайта, инструментами оценки поведения посетителей, рассмотрим анализ продающих свойств сайта.  

Второй этап семинара позволит понять, что именно можно изменить на сайте для того, чтобы его конверсия возросла. Будут рассмотрены техники улучшения посадочных страниц, интернет-магазинов. Участники получат ценные советы и знания для возможности самостоятельно оценивать конверсию сайта. 

А также вы узнаете, как сделать работу отдела продаж более эффективной, и как неэффективного менеджера сделать эффективным.  Мы покажем, как формировать возможности, как производить оценку вероятности осуществления сделки. Как оценивать перспективу денежного потока  в целом по предприятию и  по отдельным товарам.

В ходе предстоящей серии семинаров  участники узнают:

· Как технологично ставить цели по продажам с помощью интернет-маркетинга, и как их достигать 

· Введение в терминологию: что такое «CTA», «лид», «конверсия», «лидогенерация», «юзабилити» , «A/B - тестирование» , «AIDA»

· Как определить конверсию сайта

· Как понять, почему посетители уходят с сайта

· Что общего у сайта и магазина сочных яблок

· Какие принципы руководят посетителями

· Как пишется продающий текст и зачем для этого нужен бриф

· Как узнать, на каком этапе посетители отказываются от услуг (и какие этапы вообще существуют)

· Какие факторы могут быть ключевыми при увеличении конверсии

· Как источник перехода может влиять на конверсию

· Чем отличается конверсия сайта-визитки, интернет-магазина и посадочной страницы

· Как решить проблемы посетителей

· Почему есть так много знаний о конверсии, и так мало руководителей этим пользуются.

А также:

· Как организовать работу менеджеров

· Какие ошибки в организации работы снижают конверсию отдела продаж

· Что такое технология продаж, и как она влияет на конверсию

· Как формировать возможности и управлять картой боя

В процессе проведения будут рассмотрены следующие вопросы:

· Использование метрик для определения конверсии

· Какие выгоды дает увеличение конверсии с 1% до 2%

· Как выявить ключевые проблемы сайта

· Управление состояниями менеджеров

План проведения

	№ п/п
	Наименование
	Время

	1
	Знакомство участников, обсуждение ожиданий
	10 мин.



	2
	Знакомство с методикой оценки конверсии 
	20 мин.

	3
	Введение в общие принципы увеличения конверсии, введение в понимание собственного сайта. Выявление практических ошибок на сайтах.
	30 мин.



	4
	Кофе-брейк
	

	5
	Знакомство  участников с  возможностями повышения эффективности  продаж с помощью оптимизации конверсии; практическая часть.
	30 мин.



	6
	Подведение итогов
	60 мин.


Организационная часть:

· Организаторы:

· ООО  Булгар-Промо

· ООО «Деловое Агентство Развития ЛИНК - ИДЕЯ».

· Модератор: Тухватуллин Булат - директор по стратегическому развитию, консультант по бизнес-акселерации.

· Ведущие:

· Фахрутдинов Дамир – ведущий программист, технический директор

· Гильмуллин Денис – менеджер по продажам

· Продолжительность: 2 часа.

· Регистрация: обязательна.

· Для регистрации связаться  с менеджером по телефону

· Дата проведения:
10  октября  2013 г., начало в 16:00

· Место проведения   Казань ул. Петербургская, 50; Технопарк «Идея» офис 304

Контактная информация:

                             Звоните   Телефоны: 9061123006

                            (843) 524 73 75

Я с удовольствием зарегистрирую Вас        Гильмуллин Денис

Заходите на наш сайт bulgar-promo.ru

